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Apresentação
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O presente produto educacional é fruto da pesquisa

“A Participação Discente na Gestão Democrática Escolar na

Perspectiva da Formação Integral: Um Estudo de Caso no

Instituto Federal Fluminense Campus Campos Centro”, do

Mestrado Profissional em Educação Profissional e

Tecnológica – PROFEPT.

Considerando a premissa legal da gestão democrática

do ensino, e considerando que a participação ativa nos

processos de tomada de decisão no ambiente escolar

colabora para a formação integral, a pesquisa intentou

elucidar como vem ocorrendo a participação dos estudantes

na gestão do Campus Campos Centro do IFF, a fim de

colaborar para a promoção da melhoria da participação ativa

e consciente. Com esse propósito, a pesquisa teve por

objetivo identificar espaços de participação discente na

gestão democrática da instituição como conselhos,  

representações e associações estudantis; verificar o

conhecimento que os estudantes possuem sobre os

mecanismos de participação do corpo discente e,



desenvolver um produto educacional, a fim de dar aos alunos

ferramentas que colaborem para uma participação efetiva. A

análise dos dados obtidos na pesquisa aponta que embora

haja interesse dos estudantes, sua participação efetiva na

gestão democrática escolar ainda é baixa, e que há um

grande desconhecimento dos mesmos sobre os mecanismos

de participação e mesmo de seus representantes. O principal

desafio apresentado pelos estudantes para sua participação

foi a falta de informações e não foram identificados, nas

falas dos estudantes, métodos institucionais para divulgação

dessas informações, de forma que a veiculação dessas

informações ocorre principalmente entre os seus pares. Em

vista disso, faz-se essencial a disseminação de informações,

como ponto estratégico e desafio de melhoria para a

participação discente na gestão democrática do campus.

Como estratégia de enfrentamento a esse desafio , o produto

educacional desenvolvido em conjunto com os estudantes,

em formato de cards, foi publicado na página oficial do

campus Campos Centro no Instagram, e disponibilizado para

compartilhamento entre os grupos de estudantes.
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O produto educacional é requisito no Programa de

Pós-Graduação em Educação Profissional e Tecnológica

(PROFEPT), pertencente à área de Ensino da Coordenação

de Aperfeiçoamento de Pessoal de Nível Superior (CAPES)

do Ministério da Educação. De acordo com a CAPES, o

mestrando precisa desenvolver um processo ou produto

educativo, que deve ser aplicado em condições reais. Esse

produto deve ser:

resultado de um processo criativo gerado a partir de uma

atividade de pesquisa, com vistas a responder a uma

pergunta ou a um problema ou, ainda, a uma necessidade

concreta associados ao campo de prática profissional,

podendo ser um artefato real ou virtual, ou ainda, um

processo. (CAPES, 2019, p. 16).

Durante as entrevistas com os representantes discentes, todos

foram convidados a participar de um grupo para pensar e

construir coletivamente um produto educacional que pudesse

colaborar com o acesso de informações relacionadas ao

funcionamento da gestão democrática do IFF. Para a escolha

do formato desse produto, foram consideradas os resultados

apontados na pesquisa e os pontos levantados nas conversas

com os estudantes.



Nesse sentido, foram determinantes: a dificuldade
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apresentada pelos estudantes para acessarem e

compreenderem o site institucional; o uso das redes sociais

como o Instagram e do aplicativo WhatsApp como principal

meio de comunicação dos estudantes entre si e dos

estudantes com demais membros da comunidade acadêmica;

e o dado de que os estudantes são os principais propagadores

de informações entre seus pares.

As redes sociais estão presentes no cotidiano dos

estudantes, fornecendo um ambiente de interações de forma

atrativa e engajada, propício para o compartilhamento de

informações e debate de ideias. De acordo com Machado e

Tijiboy (2005), nas escolas as redes sociais podem ser

utilizadas em diversas estratégias, de acordo com os

objetivos estabelecidos, assim, pode

dar significado às experiências dos estudantes, serve

como espaço público de discussão sobre os diferentes

temas, propício para trabalhar as relações, laços

afetivos, diagnosticar preferências, desenvolver o

pensamento holístico, trabalhar a linguagem digital,

deparar com posições conflitantes sobre os mais

variados assuntos, trabalhar cooperativamente assuntos

de interesse do aluno. (MACHADO e TIJIBOY, 2005 p.

9)

Nesse contexto, a aplicação  didática do Instagram

oferece colaboração compartilhada e agilidade na

transmissão de informações e conhecimentos, compatível

com o comportamento da nova geração (ALVES; MOTA;

TAVARES, 2018). Em vista disso, começou a ser pensado

um produto educacional que fosse informativo, acessível e

de fácil linguagem e que pudesse ser veiculado nos

principais canais de comunicação utilizados pelos

estudantes: o WhatsApp e o Instagram, possibilitando amplo

compartilhamento e disseminação. Além disso,

consideramos importante que o produto pudesse fazer parte

da comunicação oficial do IFF, e que pudesse estar

disponível para consulta, quando esta fosse necessária. Após

a discussão de alguns formatos possíveis, chegamos ao

formato de cards informativos, pois estes poderiam compor

publicações no Instagram, e poderiam ser compartilhados

pelo WhatsApp tanto em conjunto, quanto individualmente.

Os cards possuem uma estratégia de comunicação resumida

e de fácil entendimento, e são feitos para interação,

particularmente no Instagram.



Podem ser definidos como “objeto gráfico e interativo

composto por informações textuais e visuais resumidas e de

fácil compreensão, publicado no formato quadrado”

(PRATA, 2021 p. 232). Dessa forma, o produto educacional

desenvolvido nesse estudo classifica-se como material

textual, dentre as categorias de produtos educacionais

listados para o Ensino.
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Após a definição do formato do produto educacional,

passamos para a delimitação das informações que seriam

abordadas no material. A partir das sugestões dos estudantes,

que foram desde a explicação do funcionamento de setores

específicos, até questões mais amplas relacionadas aos

papéis e competências no instituto, definimos aquelas que

melhor se adequavam ao objetivo da pesquisa. Os temas

escolhidos foram: Representação de Turma e CART, Grêmio

Estudantil, Conselho do Campus Campos Centro, CENPEI e

CONSUP. Os temas foram divididos em cinco conjuntos de

cards, que corresponderiam a cinco postagens no Instagram.

Definidos o formato e os temas, foi escrito um roteiro

para cada conjunto de cards e foi agendada uma reunião

Ascom - Assessoria de Comunicação do Campus Campos

Centro, para conversar sobre a proposta a fim de firmar uma

parceria para elaboração da arte, pois apenas dessa forma o

material poderia ser publicado nas páginas oficiais da

instituição nas redes sociais. A proposta foi aceita pela

Ascom e foi acordado que os cards fariam parte de uma série

de publicações sobre a gestão democrática da instituição,

com um cronograma de duas postagens semanais. Antes ao

início das publicações, os cards prontos foram enviados para

análise e aprovação do grupo, e só foram liberados após a

escuta das considerações dos estudantes e ajustes

necessários. Após as publicações de cada sequência no

Instagram, os cards também eram liberados para

compartilhamento nos grupos de WhatsApp. Os comentários

das publicações foram utilizados por representantes

discentes e demais estudantes para se apresentarem e

dialogarem, atingindo uma boa interação.

Sublinhamos que o produto educacional

desenvolvido não tem intenção de esgotar os temas

abordados, ou encerrar as necessidades de promoção da

participação discente na gestão democrática da instituição.



Mas colabora com ferramentas capazes de gerar interação e

estimular os estudantes em via de uma participação efetiva,

junto aos seus representantes e a gestão. Tomando como

referência a intervenção na problemática da informação

acerca da comunicação dos canais de representação e do

desconhecimento por parte dos estudantes dos seus próprios

pares representantes; e, sobretudo, considerando o número

de pessoas atingidas por estas informações, além da

interação gerada através das redes sociais e dos retornos

recebidos pelos representantes discentes; é possível afirmar

como exitosa a proposta e aplicação do produto educacional

desenvolvido. Embora haja espaço para outras estratégias do

tipo, a postagem dos cards nas redes sociais teve impacto

positivo para a disseminação de informações de qualidade e

relevância para o exercício da gestão democrática da

categoria discente.
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